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个人简介&优势

工作 美团品牌创意建设，以企业与品牌内为导向，长 在需求模 期业务与 用求 。能高效 同方 资 ，主导品牌触 点 升级如 /C 
文创、品牌线零 售 、 外AI 模型 落地的全流程， 将象 的企业价 转为 可 的、 度的品牌触点资产。

技术工 作流的优化 ， 以AI动 设计效能升级。主导成 “ IP 化 RA模型资产化”、“标化C工 作流 建”“ 实时与动态
影” 的 AI 用与建设， 力将单 点的创新 沉淀为团队 用的数 资产与方， 赋能 实现产能提升。

3年内获得2次 升；入 美团以来3 年的年度 效为“超期 ”；获2022年美团设计部优生。

工作经历&项目
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 品牌创设计

设计 设计部有温度设计奖 设计部推荐

面 限 与员工期年 升的， 在设计侧项期 主动发。大 “实用与 ”的 求，与业务侧共同 并 U O
“生活方式周边” 。将礼盒为 可 用的生活 ，创新推出“模 化 能量 +团团 ”的型产品，I P 化、实用互动升

级，传 企业文化 并提升产品力。
项目成果：实现21万+套礼盒高质量如期交付，创造历史新高。美团礼品店侧销售额近1000万元，销量同比增长37.5%，员工内购销售额同比增长37.7%，内宣互
动数超9000+，同时引发社交平台（如小红书等）的大量 UGC 自传播，成为美团礼品业务年度标杆。

设计部推荐

美团文创 “内部员工 建设”向“大商业 ”转型的 求，在 项期 主动打破 层限 。以“袋鼠” 公 计为内， 营销带来的
品牌 价 ，联“”将 团团IP与 级 术 深度， “ 术+公 ”的年化产品。 在落地 ，主导 建IP 与数化，引
入全AIGC工 作流提效，建 5互动、线上、 宣发动 线 “神券” 等触 点传播。
项目成果：成功打造美团文创向外转型的商业化标杆案例，全网累计曝光触达超1600万人次。盲盒首发当日销量达常规新品的2.6倍，引发小红书等外部平台1100
余篇高质量UGC自传播，实现品牌声量与商业转化的双重突破。同时该项目的AI技术实践提炼为内部官方认证课程，为团队的动态创意生产范式提供优质指导。

设计 站酷首页推荐 设计

部 门联“ 美团计 ”， “ 生+公 ”的礼盒，创新打造 “” 产品态，实现外 作为 面 的长效 用， 极
盒 在带 上的的生 用。同时，礼盒引入“ 出一 礼盒向 乡村儿童操场捐 一元 ”的公 ，将 技、 与 AIGC 美 深度。
项目成果：将常规福利转化为极具影响力的企业 ESG 品牌资产，在社会层面获得广泛好评，以设计赋能雇主品牌与社会责任传播，助力西昌第743座乡村儿童操场
捐建落地。同时礼品店侧销售额突破 700 万元，同比增长88%。

创品
主导项重 点 IP 的营销文创产品设计，将文创产品转化为外 、小象超等元业务 线的实 营销 手。内， 开发 14 周年高礼盒等高 价产品，拉动内部礼
品店营 ，高质量 设计提升员工的，化 雇主品牌 ； 外，年 层好 ，打造张亮联名摇摇 、神券节手串等 周边，以
极具 引力的实文创 反哺线上营销，动业务 流量破。
项目成果：小象会员周边共发放43W+件，ARPU+4.3元，年卡转化率提升0.39pp；美团14周年礼盒累计为礼品店创造超500万元销售总额；营销方面，联名周边
反哺业务效果显著，“张亮袋鼠摇”斩获4400万+曝光并拉动GMV同比提升19%；神券节品牌联名手串带来12w+增量订单，单均价达106.6元，业务侧认可度高。

 AI工设&

AI 创品
企 业内部时文创 需求 ，传 设计流程长 、 订门槛高、交付周期等， 主导 0  1 设计造AI 文创平台。 “ 生
成AI创 作 商品认 单”建 ，将生成式 AI 与成供标品， 用 自 图 生成创意，并实时成商品 效果

与， 降低非设计用 的创作门槛。
：产品，成 流程、交互视觉与高 ， 并助  V  C 推动方案落地 证；沉淀推、、 能 与商品
等 能力，证 AI “ 生成” 至“实交付 ”的可行 ，为企业时文创 需求自助化与人 用 与式创造提供产品化方案。

品牌AI设I A 设计部推荐 2025设计部创新实践奖

高 、 的常规运营海报（如节日、企业文化等） 设计人力的长期。为产 能 ，主动 并主导美团团团的 RA 
化模型建设。深度优 模型的度 、一 与泛化， 落地高质可用的 RA模型并 入内部平台“美 ”，实现 象 度与品 率， 助

AI赋能分流零 设计需求， 放 人力 高价 商业项目。
项目成果：面向全公司开放自助生图权限，极大降低非设计岗视觉生产门槛（如企业文化海报、员工活动运营海报等），实现零碎需求分钟级出图，推动设计部业
务自助化，上线一年累计产出可用海报/IP素材 5000+ 张。同时深度嵌入设计师日常工作流，以2025 全年节日节气海报为例，单图交付周期由3天压缩至1天，单
点提效约60%，并沉淀品牌IP模型训练SOP，在设计部进行全员课程分享。

 品牌设计

创&设计 设计部推荐

美团文创 “由内向外”的商业化导向，主导 350  美团上海新总部礼品店 设计。主动打破传内部礼品店， 将升 级为面向大的 “品牌
与社交零售 ”。在设计达 上，提品牌与 材质重，创新引 入、、 IP 互动等业态，规大功 能 。 沉

式的社交自 并引导 流来提升周边商品的曝光与转化，建 大与美团品牌的 线 实触 点， 效 文创周边的商业转化场 ，将“生活好
”的品牌向 公 具象化

新大提 升 门店的商业 效与大，为品牌 线 破 、 面 提供高品质的实品牌 场 ，获得业务方“超期 ”的高度评
价，目 推进工程落地。获得需求方的 反 ，并 推进工程落地。

计设计
联“ 美团计 ”“将 转化为 公共资产”的， 以实 设计美团 “零 ” ESG ，打造生 公共 术， 以“”场 化互
动设计传。 单利 用1093 盒，实现 40.7 ，打造具极 高公 价 的自生态 地标。该项目获 等权报

，作为 企生态 作标杆成功落地 、深公 等全 地，并入2 025   A 主 。


